


De opkomst van de gemeenteraadsverkiezingen ligt al
jaren 20% lager dan bij de Tweede Kamerverkiezingen

De meeste mensen hebben al eerder stemgedrag
vertoond, maar moeten geholpen worden om ook lokaal
te gaan stemmen

Recent onderzoek (bv. Verbetering op Komst, 2016) laat
ziet dat er een aantal kansrijke knoppen zijn waar
gemeenten aan kunnen draaien om de opkomst te
verhogen



KANSRIJKE
INZICHTEN

Onderzoeken naar stemgedrag bij gemeenteraadsverkiezingen laten de volgende
kansrijke inzichten zien:

1) er zijn twee groepen stemgerechtigden die nu niet stemmen

- Welwillenden

Hebben wel de intentie om te stemmen, maar dit lukt niet om praktische
redenen (vergeten te gaan, weten niet waar hun stembureau is, ID vergeten, etc.)
- Onderschatters & Informatiebehoeftigen

Ervaren de invloed van een gemeente niet op dagelijks niveau of weten te weinig
om overgehaald te worden daadwerkelijk te stemmen

2) veel stemgerechtigden besteden weinig tot geen aandacht aan de
verkiezingen: uitgebreide communicatiecampagnes en verkiezingskranten
hebben zeer beperkte invlioed



KANSRIJKE
INZICHTEN

Outdoor communicatiespecialist ANDC heeft in samenwerking met

gedragsveranderingsexperts van D&B gezocht naar concrete, effectieve
oplossingen die betaalbaar en uitvoerbaar zijn

Een interessante manier om quick winst te behalen is door de juiste
boodschap, op het juiste moment bij stemgerechtigden onder de aandacht te

krijgen: gericht op het counteren van de twee doelgroepen: welwillenden en
onderschatters & informatiebehoeftigen



ANDC en D&B hebben op basis van gedragspsychologische inzichten een aantal
afbeeldingen gecreéerd die op locaties waar veel mensen komen op de grond worden
gezet, met als doel om direct de opkomst op 21 maart 2018 te stimuleren

ANDC kan deze afbeeldingen met milieuvriendelijke materialen aanbrengen op de grond.
Tijdens de aanloopperiode naar de gemeenteraadsverkiezingen kan ANDC dit op elke
gewenste locatie in uw gemeente uitvoeren. De afbeeldingen verdwijnen vervolgens
vanzelf weer na een aantal weken




WELWILLENDEN

PRAKTISCHE BEZWAREN
TACKELEN

Welwillenden hebben wel de intentie om te stemmen, maar dit lukt niet om e

praktische redenen (vergeten te gaan, weten niet waar hun stembureau is, ID
vergeten, etc.)

Het is daarom erg kansrijk om het concreet en praktisch te maken: Wanneer ga je
stemmen? Hoe laat? Waar? Help jezelf herinneren!
Door op strategische locaties, op een moment vlak voor de verkiezingen, kiezers te

herinneren en een ‘afspraak met zichzelf te laten maken is de kans groot dat zij
daadwerkelijk gaan stemmen
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ONDERSCHATTERS &
INFORMATIEBEHOEFTIGEN J

LAAT RELEVANTIE ZIEN

Onderschatters en informatiebehoefdigen ervaren niet de invloed van de 2

gemeente in hun dagelijks leven of weten niet waarom ze stemmen. Bovendien
nemen zij niet de tijd uitgebreid informatie te verzamelen

Het is daarom erg kansrijk om concrete en directe voorbeelden te geven van
relevante onderwerpen waar zij invloed op hebben door te stemmen

Door op strategische locaties, op een moment vlak voor de verkiezingen, deze
onderwerpen te laten zien is de kans groot dat zij daadwerkelijk gaan stemmen

De volgende uitingen zijn specifiek gericht op de groep 18-25 jaar. Interessante
locaties zijn daarom: rondom hogescholen&universiteiten, in het centrum









MAATWERK

In uw gemeente spelen wellicht andere onderwerpen die deze L8 "
gemeenteraadsverkiezingen van belang zijn ‘

ANDC kan op maat elk gewenst onderwerp vertalen in een sjabloon/ ontwerp



INVESTERING
GCEMEENTE

Afbeeldingen worden in goed overleg tijdens de aanloopperiode naar de
gemeenteraadsverkiezingen geplaatst (februari /maart)

De benoemde standaard sjablonen kunnen alle vier door elkaar ingezet worden " “ I

Plaatsen 25 afbeeldingen €2250
Plaatsen 50 afbeeldingen €4000
Extra maatwerk €600 per sjabloon/ontwerp

Uw gemeente hoeft enkel de gewenste locaties door te geven en ANDC regelt
verder alles



VOORDELEN
GCRONDUITINGEN

Vallen veel meer op dan traditionele posters en/of flyers e

Kracht van herhaling. Dag in, dag uit worden mensen geattendeerd op de ‘I
gewenste boodschap

Kunnen op elke gewenste plek binnen uw gemeente aangebracht worden
Zijn milieuvriendelijk en wekenlang goed zichtbaar

Bereik in uw gemeente is in korte tijd enorm groot
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